关于乡村振兴、带动汨罗地区农业产品产业升级、促进农业发展的建议方案
（提纲）
2020年2月21日，新年度一号文件《中共中央 国务院关于全面推进乡村振兴 加快农业农村现代化的意见》发布。
2021年2月25日，国家乡村振兴局挂牌成立，原“国务院扶贫开发领导小组办公室”的牌子摘下。
““十四五”时期，是乘势而上开启全面建设社会主义现代化国家新征程、向第二个百年奋斗目标进军的第一个五年。民族要复兴，乡村必振兴。全面建设社会主义现代化国家，实现中华民族伟大复兴，最艰巨最繁重的任务依然在农村，最广泛最深厚的基础依然在农村。解决好发展不平衡不充分问题，重点难点在“三农”，迫切需要补齐农业农村短板弱项，推动城乡协调发展；构建新发展格局，潜力后劲在“三农”，迫切需要扩大农村需求，畅通城乡经济循环；应对国内外各种风险挑战，基础支撑在“三农”，迫切需要稳住农业基本盘，守好“三农”基础。党中央认为，新发展阶段“三农”工作依然极端重要，须臾不可放松，务必抓紧抓实。要坚持把解决好“三农”问题作为全党工作重中之重，把全面推进乡村振兴作为实现中华民族伟大复兴的一项重大任务，举全党全社会之力加快农业农村现代化，让广大农民过上更加美好的生活。”
扶贫基本成为过去式，未来的农村工作重心转为乡村振兴，是国家三农政策的重大转变，基于国家政府强烈的政策信息，和个人对于农业产品转型升级的认知，我向汨罗市政府主办的市长信箱投递此建议，看是否能对于家乡建设尽点力。（以下文字皆局限为个人认知能力，若所言非是，敬请谅解）
1、 建立地区级（市级、省级）产业园，
（1） 成立产业园办，负责统筹和规划实施
（2） 根据发展现状，大胆规划，筹划一镇一品
（3） 农业地区划片归属，挂图作战
（4） 与农业部门、文旅部门合作成立种养品种研究院、屈原文化研究院，集中资源
（5） 制定补贴制度，发动宣传，鼓励创新和发展
（6） 把特色农副产品、农业龙头企业作为核心和先锋，抱团取暖，开辟新路。
2、 申请建立地理标志产品品牌
（1） 端午来源和粽子文化“屈子祠”“汨水情”
（2） 长乐甜酒和故事会“长乐”
3、 建立政府公用农产品品牌
（1） 资源多，发力大，容易聚集广大种养户，打造大品牌。
（2） 具有公信力，容易获得消费认可
（3） 利于文化发掘、品牌策划、营销推广
（4） 利于产品变现和产品转型以及带动农业发展
4、 建立集互联网电商平台＋农产品＋实体产业园＋三农资讯＋乡村振兴＋农产品溯源的新型互联网＋平台
（1） 新型互联网平台给传统行业赋能
（2） 政府背书，增强平台的公信力
（3） 一个平台实现多个功能
（4） 政企联动、联农带农，扶贫和振兴并举
（5） 强化产业园功能，结合互联网和实体经济，带动地区产业发展
（6） 做统一的权威的三农资讯板块发布
（7） 溯源为农产品提质保量保驾护航，
（8） 突出产品特色（溯源、文化），打造核心竞争力
（9） 电商运营累计流量池，打造地区属性的KOL（拉面哥）
5、 讲好故事，做文化旅游节，带动产业流通
（1） 未来的发展，靠文化
（2） 汨罗的文化底蕴存在巨大挖掘价值
（3） 规划具体的文化带（长廊），结合文化和旅游，做长期的战略宣传，
（4） [bookmark: _GoBack]深挖屈子文化、端午文化、长乐文化、弼时文化
6、 结合产品溯源，打造核心竞争力
（1） 重要产品追溯体系建设是国策需求
（2） 重要产品追溯体系是确保农产品安全的重要屏障
（3） 重要产品追溯体系是电商平台落地生根与线下结合的重要抓手
（4） 重要产品追溯体系建设是乡村振兴、确保农产品提质保量的关键节点
7、 做好宣传工作
（1） 宣传本土电商平台
（2） 宣传本土特产
（3） 宣传本土文化、历史
（4） 宣传溯源的重要性
8、 建设专业的特色的物流方式
（1） 物流作为新时代发展的黄金血液的重要性
（2） 物流对于本平台的重要性
（3） 物流对于本地农业的造血运氧功能
（4） 带动本土就业和创业
9、 新传媒的运营和应用
（1） 新媒体趋势势不可挡
（2） 百花齐放才能齐肩并驾
（3） 新媒体带来的机遇和发展
（4） 新媒体的农业板块应用
（5） 新媒体的其他应用


